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证券代码：002532                                 证券简称：新界泵业 

新界泵业集团股份有限公司 

投资者关系活动记录 

                                                      编号：2012-008 

投资者关系 

活动类别 

 特定对象调研         分析师会议 

 媒体采访             业绩说明会 

 新闻发布会           路演活动 

 现场参观             其他 （请文字说明） 

参与单位名称 

及人员姓名 
中国国际金融有限公司       张生明 

时间 
2012 年 12 月 19 日 10:00-15:00 

地点 公司会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书      严先发 

证券事务代表    汪严华 

投资者关系 

活动主要内容

介绍 

1、 公司产品是否进入国家农泵补贴目录，属于什么类别，有多少种产品，对公司生产经

营影响如何？ 

答：2012 年 1 月 6 日，国家农业部和财政部发布的《关于印发<2012 年农业机械购

置补贴实施指导意见>的通知》（农办财[2011]187 号）中提到：以转变农机化发展方式为

主线，以调整优化农机装备结构、提升农机化作业水平为主要任务，加快推进主要农作物

关键环节机械化，积极发展畜牧业、渔业、设施农业、林果业及农产品初加工机械化。农

机购置补贴政策继续覆盖全国所有农牧业县（场）。补贴机具种类包括耕整地机械、种植

施肥机械、田间管理机械、收获机械、收获后处理机械、农产品初加工机械、排灌机械、

畜牧水产养殖机械、动力机械、农田基本建设机械、设施农业设备和其他机械等 12 大类

46 个小类 180 个品目机具。 

公司水泵产品在 12 大类补贴机具中隶属于第 7 大类“排灌机械”第 1 小类“水泵”

（包括离心泵和潜水泵）。公司是国内农机补贴目录中上榜品牌最多的农业泵企业，公司
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有 9 类产品几十个规格型号产品进入《2012-2014 年国家支持推广的农业机械产品目录》。

这 9 类产品包括：充水式潜水电泵、充油式潜水电泵、干式潜水电泵、井用小型多级潜水

电泵、喷射式电泵、潜水电泵、潜水螺杆电泵、污水污物潜水电泵、自吸电泵，农机产品

的补贴对水泵的销售有一定的促进作用。 

2、 原材料在公司产品成本中所占比例较高，原材料的价格波动对公司盈利能力影响较大。

请问公司如何进行成本控制，以保证一定的盈利水平？ 

答：公司水泵产品生产所需的主要原材料包括硅钢片、铸铁件、漆包线、电缆线、铝

锭等，由公司采购部门统一对外采购，这五类原材料的成本占原材料总成本的比例基本保

持在 50%-60%之间。公司产品销售价格基本上能够随原材料价格波动而调整，将原材料

价格上涨带来的成本压力一部分向下游传递，保持公司盈利能力的相对稳定，有效降低了

由于主要原材料价格波动给企业带来的经营风险。 

其次，公司也在持续推进各项费用预算，加强成本控制力度。一方面加强对新技术、

新材料、新工艺的运用，另一方面对各种生产设备、设施、管理水平进行合理整合，加强

对生产过程进行有效的监控，提高产品合格率。对日常管理工作中需要的消耗品和费用支

出进行有效控制，严格审批、审核、监管制度，杜绝不合理费用发生。 

另外，公司对产品售价有一定的议价能力，能够结合市场与公司实际情况作出一定的

价格定位或调整。 

3、 公司最近收购的浙江博华公司，其主要业务有哪些？ 

答：浙江博华的主要业务集中在市政污水处理、工业园区污水处理和企业污水处理等

方面，博华能提供咨询、设计、工程承包到运营等服务。 

4、 公司应收账款控制怎么样？ 

答：公司历年应收账款金额较小，与预收账款基本持平，尤其是最近三年公司应收账

款金额均小于预收账款金额，具体数据如下表： 

 2010.12.31 2011.12.31 2012.9.30 

应收账款(元) 28,811,110.73 40,177,880.58 61,236,081.49 

预收账款(元) 31,483,382.13 40,452,765.38 69,889,975.50 

5、 公司是否建立了完善的营销网络体系，与其他竞争对手相比，是否具有明显的优势？ 

答：经过多年的市场开拓，公司建立了较为完善的营销网络体系，与其他竞争对手相

比，具有明显的优势。在国内市场上，公司形成了以省会和一级城市为重点，地级市
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为主体，县级市和重点乡镇为辐射点的营销网络，在全国拥有约 1100 家一级经销商

和约 3300 家二级经销商。在国际市场上，公司拥有约 330 家稳定的海外客户群体，

产品覆盖亚洲、非洲、美洲、欧洲、大洋洲等 70 多个国家和地区，具备一定的影响

力和竞争力。 

6、 参观公司产品生产现场、募投项目产品生产现场。 

附件清单   

（如有） 
无 

日期 2012 年 12 月 19 日 

 


